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обследова-

ний 

Единицы
наблюде-

ния 

Методы 
сбора 

данных 

Институцио-
нальная 

принадлеж-
ность 

Страны Ключевые темы в сфере потребления 

1. Обследования экономики домашних хозяйств

1.1. 
Экономиче
ское 
поведение 
домохозяй
ств 

The General Social Survey 
(GSS) [1],  
The Panel Study of Income 
Dynamics (PSID) [2],  
Survey of Consumer 
Finances [3],  
Asset and Health Dynamics 
Among the Oldest Old 
(AHEAD),  
The British Household 
Panel Survey (BHPS) [4],  
Understanding Society [5],  
Household Budget Surveys 
(HBS) [6], 
Eurosystem Household 
Finance and Consumption 
Survey (HFCS) [7],  
The German Socio-
Economic Panel [8],  
The Swiss Household Panel 
(SHP) [9],  
The Italian Survey on 
Household Income and 
Wealth (SHIW) [10],  
The DNB Household 
Survey [11],  
The Estonian Household 
Budget Survey [12],  
The Korean Labor and 

кросс-
секционны
е и 
лонгитюдн
ые 

домохозяйс
тва и 
проживаю
щие в них 
индивиды 

опросы по 
месту 
жительств
а 

исследовательск
ие институты, 
исследовательск
ие университеты, 
центры изучения 
общественного 
мнения, 
национальные 
статистические 
службы, 
национальные 
банки 

США, 
Канада, 
Великобрит
ания, 
страны ЕС 
(Германия, 
Нидерланды
, Эстония, 
Швейцария, 
Италия), 
Япония, 
Южная 
Корея, 
Индия, 
Россия 

Состав домохозяйства, жилищные условия и 
землепользование, арендная плата, 
обслуживание дома, расходы на 
здравоохранение, питание, напитки, одежду, 
путешествия, поездки и отдых, досуг, 
развлечения, транспорт, образование, уход за 
детьми, способы оплаты и кредитные карты, 
домашнее использование энергии, владение 
автомобилем и пользование транспортными 
средствами, использование интернет-
технологий и онлайн-активность, 
благотворительность, выплата налогов, долгов, 
кредитов, алиментов и других обязательных 
платежей, использование и накопление 
финансовых активов 
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Income Panel Study 
(KLIPS) [13],  
Japanese Panel Survey on 
Consumers (JPSC) [14],  
National Sample Survey 
(NSS) [15],  
Российский мониторинг 
экономического 
положения и здоровья 
населения НИУ ВШЭ 
(РМЭЗ НИУ ВШЭ) [16], 
Всероссийское 
обследование 
домохозяйств по 
потребительским 
финансам Банка России 
[17] 

1.2. 
Расходы 
домашних 
хозяйств 

The European Union 
Statistics on Income and 
Living Conditions (EU-
SILC) [18],  
The Consumer Expenditure 
Survey (CE / CEX) [19],  
The Household, Income and 
Labor Dynamics in 
Australia Survey (HILDA) 
[20],  
Canadian Family 
Expenditure Survey 
(Famex) [21],  
The Survey of Household 
Spending [22],  
Потребление продуктов 

кросс-
секционны
е и 
лонгитюдн
ые 

домохозяйс
тва и 
проживаю
щие в них 
индивиды 

опросы по 
месту 
жительств
а и 
дневников
ые записи 

национальные 
статистические 
службы, 
исследовательск
ие институты 

США, 
Канада, 
Австралия, 
страны ЕС, 
Россия 

Состав домохозяйства, уровень образования 
членов домохозяйства, жилищные условия и 
землепользование, арендная плата, 
приобретение бытовой техники и ее 
обслуживание, покупка и аренда транспортных 
средств, питание дома и вне дома, расходы на 
покупку одежды, обуви, на путешествия, 
поездки и отдых, досуг и развлечения, 
медицинское обслуживание и медикаменты, 
сбережения домохозяйства, приобретаемые 
домашние услуги, уплата налогов, штрафов, 
обязательных платежей 
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питания в домашних 
хозяйствах [23], Доходы, 
расходы и потребление 
домашних хозяйств [24],  
Выборочное наблюдение 
рациона питания 
населения [25] 

1.3. 
Обследова
ние 
медицинск
ого 
обслужива
ния и 
здоровья 
членов 
домохозяй
ств 

Flexible Consumer 
Behavior Survey (FCBS) 
(Модуль в National Health 
and Nutrition Examination 
Survey) [26],  
National Health 
Expenditure Accounts [27], 
The Medical Expenditure 
Panel Survey (MEPS) [28],  
The National Health 
Interview Survey (NHIS) 
[29],  
Health and Retirement 
Study [30] 
National Health and 
Nutrition Examination 
Survey [31],  
Add Health [32] 

кросс-
секционны
е и 
лонгитюдн
ые 

индивиды опросы по 
месту 
жительств
а, 
статистиче
ские 
данные 
страховых 
компаний 

национальные 
статистические 
службы, 
исследовательск
ие агентства, 
исследовательск
ие университеты 

США Расходы на питание, самооценка качества 
питания, внимание к этикеткам на упаковках 
при покупке продуктов питания, частота 
питания вне дома, использование информации о 
питательности блюд в условиях питания вне 
дома, расходы на медицинские услуги, расходы 
на лекарства, расходы на страховку 

1.4. 
Потреблен
ие 
электроэне
ргии в 
домашних 
хозяйствах 

Residential Energy 
Consumption Survey 
(RECS) [33] 

кросс-
секционны
е 

домохозяйс
тва 

опросы по 
месту 
жительств
а, опросы 
поставщик
ов 
электроэн

национальные 
статистические 
службы и 
исследовательск
ие центры 

США Использование в доме бытовой техники и 
электроники, отопления, кондиционеров и 
термостатов, осветительных приборов, 
электрических и гибридных автомобилей, 
бытовой солнечной энергетики, умных колонок, 
размер счетов за электроэнергию 
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ергии 

2. 
Маркетинг
овые 
опросы 
потребител
ей / 
потребител
ьские 
панели 

2023 Global Consumer 
Insights Pulse Survey [34],  
GfK Consumer Life [35],  
GfK Panelmarket Data [36], 
Consumer and Shopper 
Behaviour [37], 
Homescan [38], 
FMCG Barometer [39], 
Who Cares? Who Does? 
[40],  
Health & Beauty Purchase 
& Usage Panels [41], 
McKinsey Consumer Pulse 
Survey [42],  
Consumer Choice Survey 
[43],  
Online shopping [44],  
E-books [45],
True crime podcasts [46],
Romir Consumer Scan
Panel [47],
Российский индекс
целевых групп [48]

Панельные
, кросс-
секционны
е данные 

фактически
е 
покупатели
, 
домохозяйс
тва и 
индивиды 

телефонн
ые 
опросы, 
данные на 
основе 
магазинны
х чеков 

маркетинговые и 
консалтинговые 
компании 

Страны 
ОЭСР и их 
ключевые 
партнеры 
не – члены 
ОЭСР, 
США, 
страны 
БРИКС, ЕС, 
Россия 

Факт и драйверы потребления товаров (прежде 
всего в FMCG-сегменте), использование 
беспроводных технологий, онлайн-
потребление, технологии искусственного 
интеллекта, частота посещения магазинов, 
использование приобретенных товаров и услуг, 
покупка товаров для здоровья и здорового 
образа жизни, восприятие цен, субъективная 
оценка и восприятие личных трат, 
потребительские установки, ценности и образ 
жизни, психографические характеристики и 
поведенческие установки, досуговое 
потребление, развлечения 

3. Индексы
потребител
ьских
настроени
й

The OECD Consumer 
Barometer [49],  
Business Tendency and 
Consumer Opinion Surveys 
(MEI) [50],  
The Michigan Consumer 
Sentiment Index [51], 
Инфляционные ожидания 

кросс-
секционны
е и 
лонгитюдн
ые 

индивиды опросы по 
месту 
жительств
а, 
телефонн
ые опросы 

исследовательск
ие институты, 
исследовательск
ие университеты, 
центры изучения 
общественного 
мнения, 
национальные 

Страны 
ОЭСР, 
США, 
Россия 

Субъективная оценка финансового положения 
за последние 12 месяцев, ожидаемая 
финансовая ситуация в следующие 12 месяцев, 
ожидаемая общая экономическая ситуация в 
следующие 12 месяцев, ожидаемые крупные 
покупки в течение следующих 12 месяцев, 
оценка изменения цен за последний месяц/год, 
субъективное мнение о личном материальном 
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и потребительские 
настроения [52],  
Индекс потребительских 
ожиданий [53],  
Индекс потребительских 
настроений (ИПН) [54],  
Индекс потребительского 
доверия [55] 

статистические 
службы, банки 

положении, субъективная оценка условий для 
ведения бизнеса и условий для осуществления 
покупок 

4. 
Обследова
ния 
бюджетов 
времени 

The Multinational Time Use 
Study (MTUS) [56],  
Harmonised European Time 
Use Surveys (HETUS) [57],  
American Heritage Time 
Use Study (AHTUS) [58],  
American Time Use Survey 
(ATUS) [59],  
Korean time use survey 
(KTUS) [60], 
Использование суточного 
фонда времени 
населением [61] 

кросс-
секционны
е 

проживаю
щие в 
домохозяйс
твах 
индивиды 

дневников
ые записи 
и опросы 
по месту 
жительств
а 

исследовательск
ие институты, 
исследовательск
ие университеты, 
центры изучения 
общественного 
мнения 

Великобрит
ания, 
страны ЕС, 
Норвегия, 
Сербия, 
Турция, 
США, 
Россия 

Фиксация всех видов активности в 
домохозяйстве и затраченное на них время 
каждым членом домохозяйства в течение 24 
часов, состав домохозяйства, долгосрочные 
договоренности по уходу за ребенком, доход 
домохозяйства, биографическая информация и 
занятость индивидов в домохозяйстве, хобби и 
досуг, распределение работы и отдыха в 
течение суток 

5. Разовые
тематическ
ие
исследован
ия в
области
потреблен
ия

Europeans’ attitudes 
towards the issue of 
sustainable consumption 
and production [62],  
Consumer Attitudes 
Towards Cross-border 
Trade and Consumer 
Protection [63],  
Attitudes of Europeans 
towards building the single 
market for green products 

кросс-
секционны
е 

индивиды онлайн-
опросы, 
телефонн
ые 
опросы, 
опросы по 
месту 
жительств
а 

исследовательск
ие институты, 
исследовательск
ие университеты, 
центры изучения 
общественного 
мнения, 
национальные 
статистические 
службы 

Страны ЕС, 
США, 
Россия 

Знание населения о воздействии покупаемых и 
используемых товаров на окружающую среду, 
учет воздействия продукции на окружающую 
среду при принятии индивидами решения о 
покупке тех или иных товаров и услуг, 
отношение к экомаркировке, отношение к 
трансграничным покупкам, отношение к защите 
прав потребителей, отношение к обязательству 
компаний публиковать отчеты о своих общих 
экологических показателях и экологических 
показателях своей продукции, частота 
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[64],  
Quality of Services [65],  
The Internal Market: 
Awareness - Perceptions – 
Impacts [66],  
Consumers [67],  
Consumers’ views on 
switching service providers 
[68],  
Leisure Time & Sports [68],  
Gender, Alcohol, and 
Culture: An International 
Study (GENACIS) [70],  
Gender and Alcohol’s Harm 
to Others Project 
(GENAHTO) [71],  
Survey of Consumer 
Attitudes and Behavior [72], 
The Catalogue of Leisure 
Activities [73],  
Шопинг 50+: как, что и 
зачем? [74],  
Продукты на стол: 
гипермаркеты или рынки? 
[75],  
Российский рынок 
одежды после ухода 
западных брендов [76],  
Покупки в интернете: 
доверие против 
мошенничества [77],  
Здоровый образ жизни и 
как его придерживаться 
[78],  

потребление мяса (говядина, свинина, птица), 
удовлетворенность услугами 
электроснабжения, опыт покупки контрафакта, 
отношение к контрафакту, отношение к 
правилам и законам по борьбе с контрафактной 
продукцией и пиратством, потребление 
медиаресурсов, источники информации о 
проблемах потребителей, оценка защиты 
интересов потребителей, наличие дома доступа 
к интернету и частота использования различных 
провайдеров, досуг и развлечения, спорт, 
чрезмерное потребление алкоголя, причинение 
себе и другим вреда на фоне потребления 
алкоголя, покупательские предпочтения людей 
в возрасте 50 лет и старше, предпочтения мест 
покупок, потребительский выбор в условиях 
ухода компаний с российского рынка, опыт 
интернет-покупок, отношение к практикам 
здорового образа жизни и ЗОЖ-потребление, 
потребление досуга в виде кино, сериалов, 
театров, YouTube, путешествия 
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Театр и театралы после 
пандемии [79], 
Кино, общепит и походы в 
гости: тренды-2022 [80], 
Тренды культурного 
досуга: 1992–2022 [81], 
Свободное время и как мы 
его проводим [82], 
Отдых в России: вчера и 
сегодня [83], 
Зимний отдых: идеальный 
и реальный [84], 
Весь мир – театр! [85], 
Досуг молодежи [86], 
Свободное время и 
физическая активность 
[87], 
Ожидания и поведение в 
сфере занятости и 
потребления [88],  
Кино: предпочтения 
россиян [89], 
Интерес к сериалам [90], 
К 200-летию со дня 
рождения 
Ф.М. Достоевского [91], 
Ситуация с кино и 
кинотеатрами [92], 
Аудитория YouTube [93], 
Современное российское 
кино [94], 
Внутренний туризм [95], 
Новостные передачи: 
популярность и доверие 
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[96], 
Расходы на сборы ребенка 
в школу [97], 
Автомобиль: опыт 
владения и предпочтения 
[98], 
Уход из России 
иностранных компаний 
[99], 
Лекарства и медикаменты 
[100] 

6. 
Репозитор
ии 
количестве
нных и 
качественн
ых данных 
в области 
потреблен
ия 

The Qualitative Data 
Repository (QDR) [101],  
Inter-university Consortium 
for Political and Social 
Research (ICPSR) [102], 
Henry A. Murray Research 
Archive at Harvard's 
Institute for Quantitative 
Social Science (IQSS) 
[103],  
The Australian Data 
Archive [104],  
QualiBank [105],  
The Consumer Data 
Research Centre [106] 

кросс-
секционны
е 

индивиды, 
домохозяйс
тва, 
потребител
и 

опросы по 
месту 
жительств
а, 
глубинные 
интервью 

исследовательск
ие университеты 
и институты, 
исследовательск
ие центры  

Страны ЕС, 
США, 
Австралия, 
Россия 

Гайды интервью, транскрипты, кодификаторы, 
скрипты для анализа данных в области 
потребления и благосостояния потребителей 
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